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El marketing digital nacié como un
nifo revolucionario y revoltoso que
crecio hasta convertirse en un ado-
lescente que lo ponia todo en en-
tredicho y que ya ha alcanzado su
madurez. La transformacion digital
es un concepto mucho mds amplio, también mucho mas es-
tratégico, que evoluciona al ritmo vertiginoso de la tecnolo-
gia, pero adn es un bebé en su tierna infancia y ha llegado
para quedarse. Son muchas las empresas que han desapare-
cido y otras tantas mds las que, por falta de adaptacion, es-
tén en riesgo de desaparecer.
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Te planteamos un viaje de prepara-
cion para salir reforzado de esta cri-
sis, porque las empresas hoy més
que nunca, deben liderar y construir
nuevas oportunidades en nuevos
escenarios. Hay que entender los
problemas en su contexto para vi-
sualizar el camino de salida, analizar con vision de estratega,
con metodologias y herramientas de negocio. Prepara tu em-
presa adecuadamente para salir de la crisis con la estrategia
adecuada que te ayude a alcanzar las nuevas metas.

Esta crisis es una de las mayores crisis que se recuerdan. Un
guion de serie de ciencia ficcion con final impredecible e in-
cierto para las empresas. Las crisis generan estados de para-
lisis en la toma de decisiones, que abocan a empresas y em-
presarios a tomar medidas bdsicas de supervivencia, olvi-
dando lo importante.
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Tradicionalmente, la historia de las
instituciones se ha venido explican-
do en Espafia desde un enfoque
eminentemente juridico, plantea-
miento que ha hecho que la materia
resultase poco atractiva y de dificil
asimilacion a los estudiantes de édreas afines como la Econo-
mia, ADE, Marketing y similares.

Es precisamente a estos colectivos a quienes va dirigido de
forma preferente este libro en el que se presenta, a la par ri-
gurosa y amena, una vision sucinta y adecuadamente con-
textualizada de la evolucion de las instituciones espafiolas
desde los primeros asentamientos humanos en la Peninsula
hasta la actualidad. Para ello, en cada capitulo se combinan
la exposicion del contexto histérico de un periodo, con la
descripcion de sus instituciones mas caracteristicas y la ex-
plicacion de la historia de los simbolos de Espafa (la bande-
ra, los sucesivos escudos, sus condecoraciones, etcétera).
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LAS SIETE
HABILIDADES
PARA EL FUTURD
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Mucho se habla de las nuevas habilida-
des que tienen que tener los lideres, di-
rectivos, emprendedores y empleados,
para poder trabajar bien en equipos.
Estas siete habilidades o Soft Skills co-
mo se las llama en inglés son: Adapta-
bilidad, Pensamiento critico, Empatia,
Integridad, Optimismo, Proactividad y
Resiliencia.

Tener un alto grado de estas habilidades serd esencial para
triunfar en el mundo laboral del futuro, pero ya lo es también
del presente. Ademads son habilidades aplicables a todos los
ambitos de la vida

Un libro préctico que serd de utilidad para todo tipo de personas.
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